CE
1N 193,

l .J.Jd

10ld
The

GENUINE

Floid siempre ha sido conocido como el "aftershave” desde 1932, expresion de su
éxito y especializacion.

e Su perfume... caracteristicos de las barberias.

e Su color ... Uunico y extraordinario.
Hoy presenta una nueva imagen para sus formatos de 150 ml y 400 ml:

e Vuelve la cara del cliente del barbero, primer signo de la Mara en 1932.

e Historia del producto y de la Marca en la etiqueta del producto.

e Vuelve la férmula original con caracteristicas emolientes y sanadoras.

e Vuelve al perfume original junto con Firmenich, emblema de la perfumeria
internacional de lujo.

Floid se renueva convirtiéndose en una MARCA mas JOVEN, MODERNA vy SIN
olvidar sus origenes,

AFTERSHAVE
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